




Global	
  Connec_vity	
  
You	
  can’t	
  shrink	
  your	
  way	
  to	
  greatness	
  



The	
  Environment	
  
In	
  the	
  year	
  2050,	
  the	
  earth	
  will	
  reach	
  a	
  _pping	
  point.	
  It	
  is	
  then	
  that	
  we	
  will	
  need	
  two	
  
planets	
  to	
  support	
  current	
  consump_on	
  

Key	
  Elements:	
  
•  A	
  climate	
  change	
  crisis	
  and	
  a	
  shie	
  in	
  aftudes	
  versus	
  

behaviour	
  
•  Resource	
  shortages	
  and	
  rising	
  regula_on	
  
•  Green	
  taxes,	
  green	
  IT	
  and	
  green-­‐washing	
  
•  Eco-­‐cynicism	
  



The	
  Environment	
  
Brands	
  will	
  respond	
  in	
  very	
  different	
  ways	
  



Digitalisa_on	
  
Quality,	
  convenience	
  and	
  experience	
  

Key	
  Elements:	
  
•  The	
  GFC	
  exacerbated	
  digital	
  adop_on	
  
•  Engagement	
  and	
  pay-­‐for	
  driven	
  by	
  improved	
  

consump_on	
  experience	
  	
  
•  Media	
  consump_on	
  returns	
  to	
  being	
  a	
  collec_ve	
  social	
  

experience	
  
•  Being	
  present	
  and	
  being	
  social	
  are	
  poles	
  apart	
  



“Let’s	
  be	
  clear:	
  WikiLeaks	
  is	
  not	
  a	
  news	
  organisa_on;	
  it	
  is	
  a	
  criminal	
  enterprise.”	
  
	
   	
   	
   	
   	
  Marc	
  Thiessen,	
  Washington	
  Post	
  

Digitalisa_on	
  
A	
  fear	
  of	
  the	
  future	
  is	
  hampering	
  progress,	
  but	
  won’t	
  stop	
  it	
  



Find	
  your	
  DNA	
  



Find	
  your	
  DNA	
  

WHY	
  

HOW	
  

WHAT	
  

The	
  least	
  complex	
  diagram	
  you’ll	
  ever	
  see	
  (on	
  the	
  lee)	
  



Find	
  your	
  DNA	
  
Reversing	
  the	
  delivery	
  of	
  content	
  



Find	
  your	
  DNA	
  
How	
  the	
  Law	
  of	
  the	
  Diffusion	
  of	
  Innova_on	
  helps	
  build	
  momentum	
  around	
  
brands	
  

Innovators	
  
2.5%	
  

Early	
  
Adopters	
  
13.5%	
  

Early	
  
Majority	
  
34%	
  

Laggards	
  
16%	
  

Late	
  
Majority	
  
34%	
  



Story-­‐Telling	
  



The	
  quality	
  and	
  uniqueness	
  of	
  
s_mulus	
  in,	
  has	
  a	
  direct	
  impact	
  on	
  
the	
  quality	
  and	
  uniqueness	
  of	
  ideas	
  
out	
  	
  

Story-­‐Telling	
  
The	
  Picasso	
  Principle	
  



Thank	
  you.	
  




